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A Company Page
COMO ativo de mercado.

Por que a pagina da empresa no LinkedIn deixou de ser mural institucional
e virou canal direto com a cadeia de decis&o. O que faz uma boa Company
Page, como ela funciona no novo algoritmo, e 0 que medir pra saber se
esta construindo posigao.
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DIGITALE - PAPER A COMPANY PAGE COMO ATIVO DE MERCADO

00 - ABERTURA

A page existe. Mas, no feed do decisor
gue importa, a marca ndo aparece.

Quase toda empresa B2B tem uma Company Page. Poucas tém uma Company
Page que trabalha. A diferenca ndo é o numero de seguidores: é se a pagina
constroéi posicdo no mercado ou s6 acumula logo, banner e vaga em aberto.

Este documento & uma leitura editorial da Digitale sobre o que muda quando a Company Page
passa a ser tratada como ativo de mercado, e ndo como pagina de RH. Serve pra alinhar
marketing, comunicagéo e comercial em torno de uma pergunta simples: o que a sua marca
quer que o mercado leia antes de qualguer reunidao? N&o é manual de cliques. E o racional por
trds de uma presenca institucional que sustenta reputacéo, qualifica audiéncia e encurta o

caminho até a venda.

Por que a Company Page importa

De pagina de RH a canal com a cadeia de deciséo.

Como ela funciona no novo algoritmo

A marca como entidade lida por |A: identidade, conteudo, atividade.

Page genérica vs. page editorial

O cenario comum e o deslocamento em 6 a 12 meses.

Anatomia de uma boa Company Page
Seis camadas que separam presenga de ruido.

Audiéncia calibrada

Ensinar o algoritmo quem realmente importa.

O que uma page institucional precisa medir

Sinal de posicao vs. métrica de vaidade.
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01 - POR QUE A COMPANY PAGE IMPORTA

©1 - POR QUE A COMPANY PAGE IMPORTA

A COMPANY PAGE COMO ATIVO DE MERCADO

Empresas B2B precisam ser referéncia
antes de qualquer reuniao comercial.

A decisédo de compra B2B comega muito antes do contato comercial. Quando o
decisor chega a reunido, ele ja leu (ou deixou de ler) a sua marca. A Company Page

é onde essa leitura acontece.

E ativo de mercado, ndo pagina de
RH

Logo, banner e vaga em aberto ndo constroem
posi¢céo. Uma page que trabalha tem voz propria,
tese e linha editorial. Deixa de ser custo e vira ativo
institucional mensuravel.

MUDANGA DE EIXO CUSTO - ATIVO

Reputacao chega antes da
operagao

Em ciclo de venda longo e decisao técnica, a
marca precisa estar no radar antes do pitch. Quem
€ lido como referéncia entra na reunido com
narrativa pronta e meio caminho andado.

EFEITO QUALIFICAGAO PREVIA

E canal direto com a cadeia de
decisao

Comprador, especificador, parceiro de cadeia,
investidor: todos passam pelo LinkedIn. A page é o
ponto de contato permanente com quem decide,
fora da janela da prospeccao.

ALCANCE DECISORES + CADEIA B2B

O algoritmo & a marca como
entidade

O LinkedIn classifica a Company Page por tema,
setor e profundidade, igual faz com perfis. Marca
com sinal claro é distribuida pro publico certo;
marca dispersa some do feed que importa.

DISTRIBUIGAO RELEVANCIA POR ENTIDADE

A pergunta de fundo ndo é "quantos seguidores temos?". E "quando o mercado que paga as

contas procura pelo nosso tema, a nossa marca aparece com autoridade?". Company Page

bem operada responde sim. Page tratada como mural responde siléncio.
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@2 - COMO FUNCIONA NO ALGORITMO

02 - COMO FUNCIONA NO NOVO ALGORITMO

A marca é uma entidade
que a |A precisa entender.

O LinkedIn passou a ranquear o feed com modelos de linguagem que interpretam
quem voceé &, sobre o que fala e como a audiéncia consome. Isso vale também pra

Company Page. A marca precisa emitir sinal coerente.

SINAL @1 - IDENTIDADE SINAL 02 - CONTEUDO
Quem a marca é Sobre o que fala

Nome, setor, descrigao, Tema, profundidade e consisténcia
especialidades, palavras-chave. A dos posts. Conteudo que ensina e
camada que diz ao modelo qual é mostra repertoério entra no indice;
o territério profissional da release genérico nao.

empresa.

SINAL @3 - ATIVIDADE

Como consomem

Quem engaja, comenta, salva, e
por quanto tempo lé. O
comportamento da audiéncia diz
ao algoritmo pra quem aquela
marca é relevante.

O que mudou na pratica: o feed deixou de premiar a popularidade imediata (curtida na primeira

hora) e passou a premiar a relevancia profissional ao longo do tempo. Para uma marca, isso
significa que postar muito sem tese clara ndo compra alcance, e pode até derrubar a entrega

média. O que constréi posi¢cao é coeréncia: a mesma especialidade, repetida com profundidade,

pro publico certo.

Tese editorial reconhecivel Conversa qualificada

Clareza tematica, consisténcia de posicionamento, Comentario com substancia de decisor e cadeia. Vale
conteudo que resolve problema do setor. mais que volume de curtida.

Ruido institucional Engajamento artificial

Release seco, vaga misturada com evento,

Pods, "comente X que eu mando", seguidor comprado.

motivacional genérico, temas desconexos do core. Sinal sujo confunde a leitura da marca.

Aprofundamento técnico do algoritmo (360Brew, nova geragao do Feed, fontes oficiais) no paper complementar

"Como o LinkedIn funciona em 2026", em digitale.com.br/guia-linkedin-2026.
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03 - GENERICA VS. EDITORIAL A COMPANY PAGE COMO ATIVO DE MERCADO

03 - PAGE GENERICA VS. PAGE EDITORIAL

A maioria das pages e mural.
Poucas sao canal de mercado.

O contraste n3o é estético. E de func&o. De um lado, uma pagina que existe pra
constar. De outro, uma pagina que desloca a posi¢ao da marca no setor em 6 a 12

meses.
O CENARIO COMUM DEPOIS DE 6 A 12 MESES
Page de RH disfargcada Canal institucional
m  Atualizada, mas sem linha editorial clara Linha editorial firme, calendario trimestral

travado

m  Posts esporadicos misturando vaga, evento e

release Pilares de autoridade publicados em ritmo
consistente

m  Pouca presencga no feed dos decisores e da

cadeia Alcance qualificado no ICP, ndo em curtidor

casual
m  Conteudo dispersa em vez de construir posigao

Decisores leem a empresa antes da prospeccao

m Mercado chega a reunido sem ter lido a empresa

Time comercial entra com narrativa pronta
m Page tratada como custo, ndo como ativo

Page como ativo institucional mensuravel

Company Page n&o é tragao paga rapida. E construgao de presencga. O crescimento qualificado
da audiéncia costuma comegar a aparecer em 60 a 90 dias; o deslocamento real de
posicionamento de marca acontece entre 6 e 12 meses de operagao consistente. Quem promete
viralizag&o institucional pra antes disso esta vendendo expectativa, ndo resultado.
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04 - ANATOMIA DE UMA BOA PAGE

04 - ANATOMIA DE UMA BOA COMPANY PAGE

Seis camadas Separam presenca

de ruido institucional.

Uma page que trabalha ndo é sorte de post viral. E um sistema editorial. Estas seis

camadas operam juntas e se reforgcam.

A - IDENTIDADE

Base bem construida

Descricao com tese,
especialidades preenchidas,
palavras-chave do setor, banner e
logo coerentes. E 0 que o
algoritmo e o decisor leem
primeiro.

D - FORMATOS

Variedade com proposito

Texto editorial, carrossel (mini-
curso), video curto da lideranga,
artigo de referéncia. Cada formato
serve a tese, n4o ao engajamento
pelo engajamento.

B - LINHA EDITORIAL

Pilares de marca

3 a 5 temas que a marca quer ser
reconhecida por. Calendario
trimestral travado, tom de voz
definido, posicéo contra a qual a
empresa se diferencia.

E - EMPLOYER INTEGRADO

Talento sem virar mural

Conteudo de cultura e gente
integrado a narrativa de mercado.
Atrai talento sénior sem
transformar a page em quadro de
vagas.

C - CADENCIA

Ritmo consistente

Melhor poucos posts com tese do
gque muitos sem rumo.
Consisténcia ao longo do tempo
pesa mais que pico de volume. O
algoritmo gira; a tese fica.

F - MIDIA + SAC
Amplificagcéo e presenca

LinkedIn Ads ampliando as pegas
certas, e resposta a comentarios
no tom da marca. Algoritmo &
presenca; o publico lé cuidado.

Nenhuma camada sozinha sustenta a page. Identidade sem conteudo é vitrine vazia; conteudo
sem cadéncia é esforgo perdido; cadéncia sem tese € ruido. O que constréi autoridade

institucional é o sistema operando junto, com curadoria sénior por tras de cada peca.
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05 - AUDIENCIA CALIBRADA A COMPANY PAGE COMO ATIVO DE MERCADO

05 - AUDIENCIA CALIBRADA

A page tem seguidor de tudo.
Falta ensinar guem importa.

Toda marca B2B carrega uma base plural: ex-funcionarios, candidatos curiosos,
fornecedores antigos, concorrentes. Tudo bem, é reflexo da trajetdria. Mas o
algoritmo precisa de sinal claro de pra quem vocé quer falar agora.

Pro algoritmo entender pra quem vocé quer falar agora, o sinal

precisa ser claro, repetido e calibrado.

SAMUEL LEITE - CONECTE, INFLUENCIE, VENDA

Quem precisa seguir e citar Atrair o seguidor certo

Definicao clara por cargo, setor, porte e Acgdes taticas pra trazer o ICP via conteudo, ativagéao
comportamento de feed. Base pro conteudo e pra de cadeia e integragdo com os perfis dos porta-vozes.
ativagao. Sem ICP, todo post fala com todos e ressoa Sem comprar seguidor, sem inflar numero.

em ninguém.

Mostrar-se com clareza Time interno calibrando

Page comentando posts certos, calibragem de setor, Marketing, comunicagao e comercial sabendo manter
palavras-chave e tags consistentes. O algoritmo a calibragem viva e usar a page como apoio a
aprende quem a marca é quando ela se mostra sem prospecgao e ao relacionamento, ndo sé como vitrine.

ambiguidade.
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06 - O QUE MEDIR

A COMPANY PAGE COMO ATIVO DE MERCADO

06 - O QUE UMA PAGE INSTITUCIONAL PRECISA MEDIR

Mega posicdo conquistada.

lgnore a vaidade.

Seguidor absoluto e curtida dizem pouco sobre uma marca B2B. O que importa é
se a page alcanga o ICP, gera conversa qualificada e abre caminho pro comercial.

SINAL DE POSIGAO

O que de fato importa

Alcance qualificado: quanto do alcance € o ICP, nao
curtidor casual.

Conversa de decisor: comentarios e salvamentos
vindos da cadeia certa.

Benchmark competitivo: posicao da marca contra a
concorréncia direta no tema.

Apoio ao comercial: a page é citada/usada na
prospecgao e no relacionamento.

CRITERIO EDITORIAL
Posicao > engajamento > impressao

METRICA DE VAIDADE

O que engana

Seguidores absolutos: numero grande com base fora
do ICP nao paga conta.

Curtidas soltas: reacéo rapida sem agao qualificada é
ruido.

Visualizagao sem leitura: impressao alta com dwell
baixo nao constréi marca.

Volume de posts: publicar mais nao é publicar melhor;
sem tese, queima alcance.

LEITURA RECOMENDADA

Relatorio mensal com contexto, nao
dashboard solto

Uma boa leitura de Company Page nao € uma planilha de nimeros: € um documento que cruza

persona, mercado, performance do més, benchmark do setor e o roteiro editorial do ciclo

seguinte. NUmero sem contexto nao orienta decisdo. NUmero com leitura, sim.
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EXEMPLO - MUNDO REAL A COMPANY PAGE COMO ATIVO DE MERCADO

EXEMPLO - COMO ISSO APARECE NA PRATICA

A teoria vira feed.

Um post real da Company Page da Digitale e o conjunto de peg¢as que sustenta a
tese ao longo do tempo. Identidade visual consistente, mensagem editorial, ritmo.

4 pilares
do SSI
essenciais
para |

L Marca profissional clara \

1%

Rede qualificada | .
| — P,
Engajamento com insights

Relacionamentos continuos

-~ digitale
R,

Post real - Company Page Digitale. Creative editorial "4 0 feed da marca. Dezenas de pegas
pilares do SSI": tema de autoridade, identidade visual da sob a mesma linha editorial:
marca e mensagem pensada pro decisor B2B. cores, tipografia e tese de

autoridade B2B repetidas com
consisténcia. E isso que ensina o
algoritmo quem a marca é.
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digitale.

Quer saber onde a sua
page esta hoje?

A Digitale faz uma leitura editorial da sua Company Page: linha editorial,
posicionamento, benchmark de setor e o ICP que a marca precisa
alcancar. Diagnostico sem compromisso comercial, pra vocé enxergar o
ponto de partida.

ESPECIALISTAS EM LINKEDIN - WE LIVE LINKEDIN

digitale.com.br/company-page

digitale.com.br/diagnostico
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